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ЕЛЕК­ТРОН­СКА КЊИ­ГА
Са­же­так: За разлику од многих текстова који су у протекле две 
деценије написани о крају штампане књиге, овај рад се бави крајем 
електронске књиге. Последњи извештаји о губицима у електрон­
ском издаваштву показују да је штампана књига поново преузела 
примат и сви су изгледи да ће тако  остати. Међутим, успона и 
падова у е-издаваштву било је и раније; почетни оптимизам раних 
деведесетих замењен је  озбиљним сумњама, да би појавом читача 
Киндл дошло до тога да е-књига преузме примат. Насупрот овој, 
од самог почетка нестабилној  ситуацији на тржишту, е-књига 
је самом својом појавом изазвала толико полемика и прорицања 
будућности као ни један нови медиј. Многи су прогнозирали крај 
штампане књиге, а тиме и крај читаве једне цивилизације, други  
су најављивали дигиталну културу као потпуно нови начин жи­
вота, ретко ко се устезао да промене назове револуционарним, а 
већина се сложила да е-књиге имају многе предности. Да ли би се 
сада било ко усудио да нешто прогнозира.  

Кључ­не ре­чи: електронска књига, електронско издаваштво, 
штампана књига, Џон Томпсон

Ни­је­дан но­ви ме­диј ни­је иза­звао са­мом сво­јом по­ја­вом то­
ли­ко по­ле­ми­ка и про­ри­ца­ња бу­дућ­но­сти, ни­ти је имао та­кве 
успо­не и па­до­ве на тр­жи­шту као елек­трон­ска књи­га.1 Још од 
ка­сних осам­де­се­тих го­ди­на про­шлог ве­ка по­ве­ла се при­ча 
о ди­ги­тал­ној бу­дућ­но­сти и мо­гу­ћим ути­ца­ји­ма ди­ги­та­ли­за­
ци­је на из­да­вач­ку де­лат­ност, ма­да та­да још увек ни­ко ни­је 
имао ја­сну пред­ста­ву о то­ме. Сре­ди­ном де­ве­де­се­тих по­ја­ви­
ле су се број­не гро­зни­ча­ве спе­ку­ла­ци­је о не­стан­ку штам­па­
не књи­ге. Ка­ко је Ин­тер­нет по­стао глав­на ко­му­ни­ка­циј­ска 
мре­жа, мно­ги су по­ми­сли­ли да је мо­гу­ће, ако не и ве­ро­ват­
но, да ће штам­па­на књи­га бр­зо оти­ћи на исти на­чин као и 

1	 Овај рад пред­ста­вља до­пу­ње­ни и при­ла­го­ђе­ни део ма­стер те­зе Дигитал­
ни Гутенберг (изазови и границе електронског издаваштва), од­бра­ње­не 
на Фа­кул­те­ту по­ли­тич­ких на­у­ка 2012. го­ди­не
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гра­мо­фон­ска пло­ча и по­ста­ти не­што ма­ло ви­ше од ко­лек­ци­
о­нар­ског пред­ме­та. 

Књи­га об­ја­вље­них на те­му не­стан­ка штам­па­не књи­ге би­ло 
је та­ко мно­го да се, пре­ма Томп­со­ну (Јоhn B. Thomp­son), мо­
же го­во­ри­ти о чи­та­вом ма­лом под­жан­ру у ли­те­ра­ту­ри, с тим 
што су оне, ка­ко Томп­сон ду­хо­ви­то при­ме­ћу­је, об­ја­вље­не на 
ста­ро­мо­дан на­чин, на па­пи­ру, што је по­ка­зи­ва­ло да њи­хо­ви 
ау­то­ри ни­су из­гу­би­ли сми­сао за иро­ни­ју.2 Сви они ба­ви­ли 
су се суд­би­ном књи­ге и чи­та­ња у ди­ги­тал­но до­ба, а на­сло­ви 
су ишли од Гутенбергове елегије до Штампано је мртво.3 
Крај књи­ге је био и че­ста те­ма но­вин­ских чла­на­ка, на при­
мер, Ro­bert Co­o­ver: The end of book, чла­нак об­ја­вљен у Њу­
јорк Тај­мсу 21. jуна 1992,4 с тим што је у при­ро­ди про­фе­си­је 
но­ви­на­ра да се ни­ма­ло не ус­те­жу да об­ја­ве би­ло чи­ји крај, 
па ни крај књи­ге. Ка­ко пи­ше Томп­сон, но­ви­на­ри на­ро­чи­то 
во­ле дра­ма­тич­не при­че о кра­ју ци­ви­ли­за­ци­је ка­кву ми по­
зна­је­мо. „А и из­гле­да до­бро за на­слов – Goodbye Gutenberg, 
и све то.”5

У Ср­би­ји су струч­ња­ци та­ко­ђе по­све­ти­ли па­жњу не­стан­ку 
штам­па­не књи­ге. Ре­ци­мо, Ко­ва­че­вић пи­ше да се мно­го  то­
га, у овом на­шем све­ту ко­ји се убр­за­но ме­ња, гу­би и не­ста­је, 
али ма­ло шта се мо­же упо­ре­ди­ти са не­стан­ком књи­ге. „У 
си­ту­а­ци­ји ка­да су смр­ти све ви­ше са­мо по­је­ди­нач­ни до­га­
ђа­ји без ду­бљег зна­ча­ја и сми­сла”, пи­ше Ко­ва­че­вић, „са­мо 
две смр­ти иза­зи­ва­ју па­жњу, страх или на­ду су­прот­ста­вље­
них та­бо­ра. Нај­пре је по­лу­де­ли фи­ло­зоф Ни­че огла­сио да је 
умро Бог, а по­том је, од сре­ди­не про­шлог ве­ка, на­ја­вље­на и 
смрт књи­ге.”6 

Крај штам­па­не књи­ге је на­ја­вљи­ван у окви­ру ши­рег кон­
тек­ста ра­до­ва на те­му ди­ги­тал­не кул­ту­ре као пот­пу­но но­вог 
на­чи­на жи­во­та. Ком­пју­те­ри­са­ње се ви­ше не од­но­си на ком­
пју­те­ре, оно се ба­ви на­чи­ном жи­во­та, пи­сао је Не­гро­понт 
(Nic­ho­las Ne­gro­pon­te) 1995. го­ди­не у књи­зи Бити дигита­
лан, а Чар­ли Гир (Char­lie Ge­re) пи­ше о ди­ги­тал­ној кул­ту­ри 
у исто­и­ме­ном де­лу. Број­ни ау­то­ри, ко­ји су се ба­ви­ли из­да­
ва­штвом уоп­ште, би­ли су скло­ни да про­ме­не ко­је су би­ле у 

2	 Thomp­son, J. B. (2010) Merchants of Culture, Cam­brid­ge: Po­lity, p. 315.
3	 Исто, стр. 315.
4	 Ко­ва­че­вић, Н. (2010) О мо­гућ­но­сти и ствар­но­сти – јед­но (не)ари­сто­те­

лов­ско чи­та­ње е-књи­га, Култура бр. 129, За­вод за про­у­ча­ва­ње кул­тур­ног 
раз­вит­ка, Бе­о­град, стр. 32.

5	 Thomp­son, J. B. (2010) Merchants of Culture, Cam­brid­ge: Po­lity, p. 321.
6	 Ко­ва­че­вић, Н. (2010) О мо­гућ­но­сти и ствар­но­сти – јед­но (не)ари­сто­те­

лов­ско чи­та­ње е-књи­га, Култура бр.129, За­вод за про­у­ча­ва­ње кул­тур­ног 
раз­вит­ка, Бе­о­град, стр. 21.
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то­ку озна­че ре­во­лу­ци­о­нар­ним. Вулф Д. фон Лу­ци­јус (Wulf 
D. von Lu­ci­us) пре­ла­зак на ди­ги­тал­ну пу­бли­ка­ци­ју на­зи­ва 
ре­во­лу­ци­јом, јер је реч о сту­па­њу у „пот­пу­но но­ви свет ко­ји 
отва­ра но­ве тр­жи­шне шан­се”,7 а Бар­би­је (Frédéric Bar­bi­er) 
за­сту­па сли­чан став и ка­же да смо, укуп­но гле­да­но, иза­шли 
из тех­нич­ког си­сте­ма ко­ји је из­у­мео Гу­тен­берг и ко­ји се 
касни­је уса­вр­ша­вао. 

Би­ло да их на­зо­ве­мо ре­во­лу­ци­о­нар­ним или не, сви ау­то­ри 
су се сла­га­ли да је основ­на тен­ден­ци­ја ових про­ме­на би­ла 
де­ма­те­ри­ја­ли­за­ци­ја. У штам­пар­ству, по­сле ви­ше од 5 ве­ко­ва 
(1450–1970) иза­шли смо из Гу­тен­бер­гов­ског си­сте­ма ко­ји се 
за­сни­вао на оку­пља­њу сит­них еле­ме­на­та (сло­ва) пре њи­хо­
вог оти­ски­ва­ња.8 Про­цес је ишао од олов­ног, пре­ко фо­то­
граф­ског зна­ка, до би­нар­ног. Ну­ме­рич­ки, тј. ди­ги­тал­ни бит, 
за­ме­нио је онај фо­тон ко­ји је не­ка­да за­ме­нио оло­во и та­ко 
се за­вр­шио по­сту­пак де­ма­те­ри­ја­ли­за­ци­је штам­пар­ских тех­
ни­ка. Да­љи на­пре­дак у ин­фор­ма­ти­ци (ма­те­ри­јал, ка­па­ци­тет 
ме­мо­ри­ја, ра­чу­нар­ска об­ра­да тек­ста, об­ја­вљи­ва­ње уз по­моћ 
ра­чу­на­ра), и на­ро­чи­то раз­вој Ин­тер­не­та, до­во­ди до по­ја­ве 
елек­трон­ског из­да­ва­штва.  

По­ја­вом елек­трон­ске књи­ге, књи­га се де­ма­те­ри­ја­ли­зо­ва­ла, 
али не са­мо она; де­ма­те­ри­ја­ли­за­ци­ја је не­што са чим се су­
о­чи­ла чи­та­ва кул­ту­ра. Кул­ту­ре је хи­ља­да­ма го­ди­на до са­да 
би­ла за­сно­ва­на на ма­те­ри­ја­ли­за­ци­ји тра­го­ва и зна­ко­ва људ­
ског ства­ра­ла­штва, док са­да, у ери ди­ги­та­ли­за­ци­је, пре­ла­зи 
у до­мен де­ма­те­ри­ја­ли­за­ци­је кул­тур­них зна­ко­ва, ар­те­фа­ка­та, 
тра­го­ва и обје­ка­та, за­па­жа Угри­чић.9  

У из­да­вач­кој ин­ду­стри­ји де­ве­де­се­тих го­ди­на про­шлог ве­ка 
број­не кон­сул­тант­ске ку­ће су та­ко­ђе пред­ви­ђа­ле да ће, кроз 
не­ко­ли­ко го­ди­на, елек­трон­ске књи­ге ис­ти­сну­ти штам­па­не 
са тр­жи­шта. Та­ква оче­ки­ва­ња су на­ра­сла за­хва­љу­ју­ћи по­
чет­ном успе­ху из­да­вач­ког екс­пе­ри­мен­та елек­трон­ским пу­
бли­ко­ва­њем ро­ма­на Сти­ве­на Кин­га Riding the Bullet. Ро­ман 
се мо­гао ски­ну­ти по це­ни од два и по до­ла­ра и ре­зул­тат је 
био ван свих оче­ки­ва­ња: за пр­ва два­де­сет че­ти­ри са­та би­ло 
је 400.000 пре­у­зи­ма­ња. Ова­кви ус­пе­си до­ве­ли су до но­вих 
ула­га­ња, али ис­по­ста­ви­ло се да су пре­у­зи­ма­ња дру­гих де­ла 
би­ла ве­о­ма ни­ска. То је пре­ма Томп­со­ну би­ла пр­ва фа­за у 
раз­во­ју елек­трон­ског из­да­ва­штва.

7	 Фон Лу­ци­јус, В. Д. (2011) Економика издавачке делатности, Бе­о­град: 
Kлио, стр. 316.

8	 Бар­би­је, Ф. (2009) Историја књиге, Бе­о­град: На­род­на би­бли­о­те­ка 
Србије и Kлио, стр. 413.

9	 Угри­чић, С. (2010) Адап­та­ци­ја, ево­лу­ци­ја, ре­во­лу­ци­ја, Култура бр. 129, 
стр. 18.
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Дру­гу фа­зу ка­рак­те­ри­сао је скеп­ти­ци­зам у по­гле­ду мо­гућ­
но­сти да ди­ги­тал­на ре­во­лу­ци­ја тран­сфор­ми­ше из­да­вач­ку 
ин­ду­стри­ју. На­кон пет­на­е­стак го­ди­на ула­га­ња у елек­трон­
ско из­да­ва­штво, екс­пе­ри­мен­ти­са­ња и гу­бље­ња нов­ца, по­ја­
ви­ле су се пр­ве сум­ње. Је­дан део тог скеп­ти­ци­зма, пре­ма 
Томп­со­ну, мо­гао се об­ја­сни­ти као ре­ак­ци­ја на еко­ном­ску 
кри­зу 2000-2001. ко­ја је окон­ча­ла пе­ри­од ра­ста де­ве­де­се­тих. 
У мно­гим из­да­вач­ким ку­ћа­ма ко­је су ин­ве­сти­ра­ле зна­чај­не 
су­ме у екс­пе­ри­мен­ти­са­ње са но­вим тех­но­ло­ги­ја­ма, у не­ким 
слу­ча­је­ви­ма ра­ди­ло се о чи­та­вим из­да­њи­ма елек­трон­ских 
књи­га, пре­вла­да­ло је но­во осе­ћа­ње опре­за. Био је то пе­ри­од, 
ка­ко пи­ше Томп­сон, са­би­ра­ња гу­би­та­ка.10 

Да би об­ја­сни­ли за­што елек­трон­ске књи­ге у по­чет­ку ни­су 
при­мље­не као што су мно­ги оче­ки­ва­ли, за­по­сле­ни у из­да­
ва­штву на­во­ди­ли су че­ти­ри раз­ло­га. Пр­во, та­да је по­сто­јао 
про­блем у хар­две­ру, спра­ви за чи­та­ње ко­ја је пр­во­бит­но 
би­ла раз­ви­је­на и ко­ја је би­ла ску­па и не­згод­на за упо­тре­
бу. Дру­го, по­сто­јао је про­блем у фор­ма­ту: би­ло је мно­штво 
фор­ма­та ко­ји се ни­су при­ла­го­ђа­ва­ли раз­ли­чи­тим спра­ва­ма 
за чи­та­ње. Као тре­ћи про­блем ја­ви­ла су се ау­тор­ска пра­
ва, јер је по­сто­ја­ла не­до­у­ми­ца ко­ме се обра­ти­ти за пра­ва да 
би се са­др­жај од­ре­ђе­не књи­ге по­ја­вио у елек­трон­ском об­
ли­ку. Да ли пра­ва при­па­да­ју из­да­ва­чу или ау­то­ру и ко­ли­ко 
је нов­ца по­треб­но пла­ти­ти и ко­ме? Ве­ћи­на уго­во­ра из­ме­ђу 
ау­то­ра и из­да­ва­ча пот­пи­са­ни су у вре­ме ка­да ни­је по­сто­ја­
ла иде­ја о елек­трон­ском са­др­жа­ју књи­ге, та­ко да у уго­во­ру 
не­ма од­ред­бе о то­ме ко кон­тро­ли­ше пра­ва. И као по­след­њи 
раз­лог на­во­ди­ле су се це­не: из­да­ва­чи и про­дав­ци од­ре­ђу­ју 
це­не елек­трон­ских из­да­ња, при­бли­жне це­на­ма штам­па­них. 
То је де­лом био екс­пе­ри­мент, а де­лом по­твр­да чи­ње­ни­це да 
уште­да при­ли­ком ис­по­ру­ке са­др­жа­ја књи­ге у елек­трон­ској 
фор­ми ни­је та­ко ве­ли­ка као што су пи­о­ни­ри елек­трон­ског 
из­да­ва­штва твр­ди­ли. Тро­шко­ви као што су хо­но­ра­ри, мар­
ке­тин­шки тро­шко­ви, тро­шко­ви из­да­ва­ча, још увек су по­сто­
ја­ли.11 По­чет­ком 2000-их са­мо су рет­ки у из­да­вач­ком све­ту 
ве­ро­ва­ли да елек­трон­ска из­да­ња мо­гу обез­бе­ди­ти бр­зи фи­
нан­сиј­ски успех. Ис­по­ста­ви­ло се да су тро­шко­ви пре­во­ђе­ња 
у елек­трон­ски фор­мат мно­го ве­ћи не­го што се 90-их уоп­ште 
мо­гло прет­по­ста­ви­ти, та­ко да је за­ра­да у мно­го слу­ча­је­ва је­
два успе­ва­ла да по­кри­је тро­шко­ве. Све у све­му, пре­о­вла­да­ло 
је уве­ре­ње да ће у до­глед­ној бу­дућ­но­сти штам­па­на књи­га 
оста­ти глав­ни из­вор про­фи­та.

10	Thomp­son, J. B. (2005) Books in the Digital Age, Cam­brid­ge: Po­lity, p. 310.
11	Исто, стр. 317.
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До дра­стич­не про­ме­не у елек­трон­ском из­да­ва­штву до­шло 
је по­ја­вом Со­ни­је­вог чи­та­ча у САД 2006. и Ама­зо­но­вог 
Киндл чи­та­ча 2007. и то је би­ла тре­ћа фа­за у раз­во­ју елек­
трон­ског из­да­ва­штва. Већ то­ком 2007, пре по­ја­ве Кин­дла 17. 
но­вембра 2007, про­да­ја е-књи­га по­ве­ћа­ла се за 50 про­це­на­та 
у од­но­су на прет­ход­ну го­ди­ну, а ка­да је Киндл по­стао до­
сту­пан про­да­ја је ра­сла још дра­ма­тич­ни­је – че­ти­ри пу­та се 
уве­ћа­ла. Убр­зан раст је на­ста­вљен и на­ред­не, 2009. го­ди­не. 
Тај раст про­да­је е-књи­га та­да још увек ни­је био од ве­ли­ког 
зна­ча­ја за аме­рич­ке из­да­вач­ке ку­ће, јер је до­но­сио са­мо је­
дан про­це­нат њи­хо­вих укуп­них при­хо­да.12 

Ипак, зна­чај по­ја­вљи­ва­ња Киндл чи­та­ча на тр­жи­шту био је 
огро­ман. По ми­шље­њу јед­ног ак­те­ра у из­да­вач­кој ин­ду­стри­
ји, на ко­га се по­зи­ва Томп­сон, по­сле де­це­ни­је раз­о­ча­ра­ва­ју­
ће про­да­је елек­трон­ских књи­га, Киндл је сти­му­ли­сао про­да­
ју та­ман то­ли­ко да на­те­ра оста­ле про­из­во­ђа­че хар­две­ра да 
сед­ну и обра­те па­жњу.13 По­ја­ва Киндл чи­та­ча је укло­ни­ла 
не­ке од бит­них за­мер­ки елек­трон­ској књи­зи, ре­ци­мо да ни­је 
по­год­на за не­пре­кид­но ду­же чи­та­ње са ком­пју­тер­ског екра­
на и да је за при­ступ књи­зи по­треб­на по­себ­на опре­ма. Ме­
ђу­тим, за раз­ли­ку од екра­на ра­чу­на­ра, екран елек­трон­ског 
чи­та­ча, кин­дла, чу­ва вид. Ко­ри­сни­ци кин­дла као број­не по­
зи­тив­не стра­не овог чи­та­ча на­во­де то да је лак­ши од мо­бил­
ног те­ле­фо­на, у ње­га мо­же ста­ти око 35.000 књи­га, бе­жич­но 
учи­та­ва­ње по­је­ди­нач­них на­сло­ва (ку­по­ви­на) тра­је око је­дан 
ми­нут, јед­но­ста­ван је за ру­ко­ва­ње, има оп­ци­ју ме­ња­ња ти­
па сло­ва и њи­хо­ве ве­ли­чи­не, екран не­ма ре­флек­си­ју, а це­ла 
спра­ва је де­бљи­не 3мм и оби­ма сред­ње књи­ге. Пре­ко Киндл 
чи­та­ча мо­гу се ку­по­ва­ти књи­ге, но­ви­не и ча­со­пи­си. Екран је 
цр­но-бе­ли. Мо­же се ко­ри­сти­ти око ме­сец да­на без пу­ње­ња 
ба­те­ри­је. Спе­ци­јал­ни екран ко­ји не­ма ре­флек­си­ју, омо­гу­ћа­ва 
нам да без про­бле­ма чи­та­мо на сун­цу или под би­ло ка­квим 
осве­тље­њем. Киндл пам­ти стра­ну на ко­јој смо ста­ли, има и 
оп­ци­ју обе­ле­жи­ва­ча стра­на ко­је су нам ва­жне. 

Број про­да­тих елек­трон­ских књи­га пре­ма­шио је у фе­бру­а­ру 
2011. го­ди­не број штам­па­них књи­га, док је за­ра­да од про­да­је 
елек­трон­ских из­да­ња у Аме­ри­ци би­ла пре­ко 90 ми­ли­о­на до­
ла­ра, што је ви­ше не­го 200 по­сто ра­ста у од­но­су на фе­бру­ар 
2010. го­ди­не. У 2012. успех  елек­трон­ске књи­ге на тр­жи­шту 
се на­ста­вља, али 2013. по­но­во до­ла­зи до пре­о­кре­та и то је 
по­след­ња фа­за у раз­во­ју елек­трон­ског из­да­ва­штва.

То­ком пр­вих осам ме­се­ци 2013. године у Аме­ри­ци је по­ве­
ћа­на про­да­ја штам­па­них књи­га у твр­дом по­ве­зу за 10%, а 

12	Thomp­son, J. B. (2010) Merchants of Culture, Cam­brid­ge: Po­lity, p. 315
13	Исто, стр. 352.
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за то вре­ме про­да­ја елек­трон­ских књи­га, укљу­чу­ју­ћи де­чи­
је и ре­ли­ги­о­зне е-књи­ге, опа­ла је за око 5%. Ипак, упр­кос 
овом па­ду, по­сто­је оце­не да је 2013. би­ла још јед­на уз­бу­дљи­
ва го­ди­на за из­да­вач­ку ин­ду­стри­ју, мо­жда нај­ди­на­мич­ни­ја 
у исто­ри­ји из­да­ва­штва. То­ком 2013. сви из­да­ва­чи е-из­да­ња 
по­ви­но­ва­ли су се кон­тро­ли це­на и це­не е-књи­га су па­ле. У 
исто вре­ме, по­кре­ну­та је прет­пла­та на књи­ге.14

Као је­дан од мо­гу­ћих раз­ло­га за опа­да­ње про­да­је е-књи­га 
ана­ли­ти­ча­ри на­во­де не­до­ста­так бест­се­ле­ра на гло­бал­ном 
ни­воу ка­квих је би­ло прет­ход­них го­ди­на. По­ра­сту про­да­је 
е-књи­га то­ком 2011. и 2012. године сва­ка­ко су до­при­не­ле 
бест­се­лер три­ло­ги­је Педесет нијанси: сива и Игре глади. 
Ови на­сло­ви су се по­себ­но до­бро про­да­ва­ли у елек­трон­ском 
фор­ма­ту. Са­да, ка­да се ви­ше не на­ла­зе на топ ли­ста­ма, мо­гу­
ће је да су се чи­та­о­ци вра­ти­ли ста­рим чи­та­лач­ким на­ви­ка­ма 
узи­ма­ња књи­га ди­рект­но са по­ли­ца пре не­го е-књи­га.15 

Тре­нут­но у САД е-књи­ге чи­не око 30% тр­жи­шта, а че­сто и 
ви­ше од то­га ка­да је реч о по­пу­лар­ној књи­жев­но­сти. Пре­ма 
ор­га­ни­за­то­ри­ма ово­го­ди­шњег Сај­ма књи­га у Франк­фур­ту, 
у Евро­пи је број ку­па­ца елек­трон­ских књи­га ни­жи, из­но­си 
око 5–7%. Кон­крет­но, пре­ма ди­рек­то­ру за ди­ги­тал­не ко­му­
ни­ка­ци­је из­да­вач­ке ку­ће Мак­ми­лан, у Ве­ли­кој Бри­та­ни­ји са­
мо 4%  ку­па­ца књи­га од­лу­чу­је се за е-књи­гу, ве­ћи про­це­нат 
ку­пу­је и штам­па­не и елек­трон­ске књи­ге, а нај­ве­ћи про­це­нат 
и да­ље са­мо штам­па­не.16 

У сва­ком слу­ча­ју, ве­ћи­на ана­ли­ти­ча­ра се сла­же да елек­трон­
ско из­да­ва­штво има не­ко­ли­ко пред­но­сти у од­но­су на штам­
па­но. Ако би би­ло по­треб­но из­дво­ји­ти нај­ва­жни­је од њих, то 
би би­ле еко­но­мич­ност, хи­пер­тек­сту­ал­ност, ин­тер­ак­тив­ност 
и, као по­сле­ди­ца све­га ово­га, де­мо­кра­тич­ност. Раз­мо­три­
ћемо сва­ку од ових пред­но­сти по­је­ди­нач­но.

Економичност – Елек­трон­ско из­да­ва­штво ште­ди и вре­ме 
и но­вац, ка­ко про­из­во­ђа­ча та­ко и по­тро­ша­ча. Елек­трон­ске 
пу­бли­ка­ци­је ве­о­ма бр­зо на­ста­ју и бр­зо се ши­ре; ка­да текст 
са­др­жи HTML озна­ке спре­ман је за об­ја­вљи­ва­ње. Дру­га 
ствар, ако је нео­п­ход­но, елек­трон­ски текст мо­гу­ће је истог 
тре­нут­ка ажу­ри­ра­ти и ис­пра­ви­ти, док штам­па­на књи­га мо­
ра да че­ка дру­го из­да­ње. Но­ви по­да­ци се би­ло ка­да мо­гу 
до­да­ти у ба­зе по­да­та­ка ко­је су увек до­ступ­не он­лајн, а мо­гу 

14	http://www.di­gi­tal­bo­ok­world.co­m/2013/te­n-bold-pre­dic­ti­ons-for­-ebo­oks-
and­-di­gi­tal-pu­blis­hing-in­-2014/, при­сту­пље­но 8.10.2014.

15	http://www.for­bes.com­/si­tes/je­remygre­en­fi­eld/2013/11/19/hard­co­ver-sa­les-
growth-out­pa­cing-ebo­oks-in-2013/, при­сту­пље­но 8.10.2014.

16	еnglish.cntv.cn/2014/10/11/VI­DE1412963303748176.shtm/, при­сту­пље­но 
15.10.2014.
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се ажурира­ти и по­да­ци да­ти на ЦД-у, пре­ко „ап­деј­то­ва”, пи­
ше фон Лу­ци­јус.17 Та­ко­ђе, елек­трон­ска из­да­ња је мо­гу­ће ди­
стри­бу­и­ра­ти ши­ром све­та без тро­шко­ва ди­стри­бу­ци­је и по­
нов­ног штам­па­ња и без по­тре­бе за пре­го­ва­ра­њем о пра­ви­ма.

Глав­на пред­ност ди­ги­тал­ног про­из­во­да у од­но­су на штам­па­
ни је то што су тро­шко­ви умно­жа­ва­ња све­де­ни на ми­ни­мум, 
а код он­лајн про­из­во­да мо­гу би­ти јед­на­ки ну­ли.  Ка­ко не­ма 
тро­шко­ва штам­пе, е-из­да­ва­штво чи­та­о­ци­ма до­но­си ни­же 
це­не књи­га док ау­то­ри­ма ис­пла­ћу­је ве­ће хо­но­ра­ре. Ама­зон 
је тек иза­шлу би­о­гра­фи­ју Сти­ва Џоб­са у штам­па­ном из­да­њу 
про­да­вао за ско­ро 18 до­ла­ра, док је це­на елек­трон­ске вер­зи­је 
из­но­си­ла 11,99 до­ла­ра.18

Хипертекстуалност – Под хи­пер­тек­стом се под­ра­зу­ме­ва 
ме­ђу­соб­но по­ве­за­на на­ра­ци­ја или ин­фор­ма­ци­је. За раз­ли­
ку од штам­па­не књи­ге ко­ја је од­ре­ђе­на огра­ни­че­њи­ма три 
фи­зич­ке ди­мен­зи­је, у ди­ги­тал­ном све­ту „у јед­ну иде­ју или 
ток ми­сли мо­же се укљу­чи­ти мул­ти­ди­мен­зи­о­нал­на мре­жа 
зна­ко­ва ка да­љим ела­бо­ра­ти­ма или ар­гу­мен­ти­ма, ко­ји мо­гу 
би­ти по­зва­ни или иг­но­ри­са­ни.”19 Реч је о ко­лек­ци­ји ела­стич­
них по­ру­ка ко­је се мо­гу ра­ши­ри­ти и ску­пи­ти пре­ма чи­та­о­
че­вим ак­ци­ја­ма. 

Интерактивност – Бит­на по­сле­ди­ца пре­ла­ска на ди­ги­тал­
но из­да­ва­штво је­сте до­да­так гра­фич­ких, ау­дио и ви­део еле­
ме­на­та пи­са­ној ре­чи. Због то­га ди­ги­тал­ни про­из­во­ди и но­се 
на­зив мул­ти­ме­ди­ја. Ме­ђу­тим, бит­но свој­ство мул­ти­ме­диј­
ских про­из­во­да је њи­хо­ва ин­тер­ак­тив­ност, а то се од­но­си 
ис­кљу­чи­во на ди­ги­тал­не про­из­во­де.20 Елек­трон­ско из­да­ње 
мо­же би­ти ре­зул­тат са­рад­ње и ин­тер­ак­ци­је не­ко­ли­ко ау­то­ра 
или ау­то­ра и чи­та­ла­ца. Елек­трон­ско из­да­ва­штво отва­ра но­ве 
мо­гућ­но­сти за ко­ри­сни­ке, као и за ау­то­ре и из­да­ва­че. Мно­ги 
сај­то­ви са елек­трон­ским књи­га­ма или сај­то­ви елек­трон­ских 
из­да­ва­ча до­зво­ља­ва­ју бес­пла­тан при­ступ и охра­бру­ју чи­та­
о­це да упу­те по­врат­ну ре­ак­ци­ју на де­ло, че­сто ди­рект­но ау­
то­ру, а не из­да­ва­чу.21 

Пре­ма Со­фро­ни­је­ви­ћу ин­тер­ак­тив­ност је зна­чај­на пред­ност 
елек­трон­ске књи­ге. Тра­ди­ци­о­нал­но чи­та­ње под­ра­зу­ме­ва 
уса­мље­ног чи­та­о­ца ко­ји је па­сив­ни кон­зу­мент са­др­жа­ја. Он 

17 Фон Лу­ци­јус, В. Д. (2011) Економика издавачке делатности, Бе­о­град: 
Kлио, стр. 308.

18	http://www.po­li­ti­ka.rs­/ru­bri­ke/spek­tar/zi­vot-i-stil/Srp­ske-pri­ce-ile­gal­no-na-
kin­dlu.sr.html, при­сту­пље­но 14. 11. 2011.

19 Не­гро­понт, Н. (1998) Бити дигиталан, Бе­о­град: Kлио, стр. 71.
20	Исто.
21	http://www.clio.rs/b-plus/elek­tr_iz­da­va­stvo.ht­m, при­сту­пље­но 14. 11. 2011.
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во­ди ди­ја­лог са ау­то­ром де­ла пре­ко са­др­жа­ја де­ла ко­је пред­
ста­вља ме­ди­јум ко­му­ни­ка­ци­је. Ова­кав ди­ја­лог ни­је ин­тер­
ак­ти­ван по­што ау­тор ни­је у мо­гућ­но­сти да де­ло осве­жа­ва. 
У од­но­су на Уса­мље­ног чи­та­о­ца, чи­та­ње 2.0 ка­рак­те­ри­шу 
ин­тер­ак­тив­ност и са­рад­ња.22 Ин­тер­ак­тив­ност у чи­та­њу се 
ре­а­ли­зу­је кроз до­пу­ну са­др­жа­ја пре­ко фор­ми као што су за­
бе­ле­шке и до­пи­си­ва­ње. Са­рад­ња се оства­ру­је пре­по­ру­чи­ва­
њем са­др­жа­ја и кре­и­ра­њем до­дат­них са­др­жа­ја. Пре­по­ру­чи­
ва­ње са­др­жа­ја об­у­хва­та оце­не, обе­ле­жа­ва­ње де­ло­ва тек­ста, 
ин­фор­ма­ци­ју о бро­ју чи­та­ла­ца од­ре­ђе­ног де­ла, док до­дат­не 
са­др­жа­је на­ла­зи­мо у фор­ми ре­цен­зи­ја и ди­ску­си­ја.

Демократичност – Ин­тер­ак­тив­ност као и хи­пер­тек­сту­ал­
ност обез­бе­ђу­је још јед­ну пред­ност елек­трон­ског из­да­ва­
штва, а то је ве­ћа де­мо­кра­тич­ност. Од по­ве­ћа­не де­мо­кра­
тич­но­сти не­ма­ју ко­ри­сти са­мо чи­та­о­ци ко­ји мо­гу да из­не­су 
свој суд о де­лу и по­де­ле га са дру­гим чи­та­о­ци­ма, већ и са­ми 
пи­сци. Елек­трон­ско из­да­ва­штво пру­жи­ло је мо­гућ­ност пи­
сци­ма ко­ји на дру­ги на­чин мо­жда не би ус­пе­ли да из­ло­же 
свој рад ши­рој јав­но­сти, или ко­ји не би до­би­ли при­ли­ку да 
штам­па­ју сво­ја де­ла кроз тра­ди­ци­о­нал­не ка­на­ле ко­ји­ма го­
спо­да­ри глав­ни ток штам­па­ног из­да­ва­штва. Та­ко, на при­
мер, Ама­зон пру­жа сва­ком мо­гућ­ност да се по­ја­ви у нај­ве­
ћој књи­жа­ри на све­ту као не­за­ви­сни ау­тор; по­треб­но је са­мо 
по­сла­ти књи­гу у ворд фор­ма­ту, за­ле­пи­ти це­ну по же­љи, а 
Ама­зон ће се по­бри­ну­ти за све оста­ло.   

У де­ба­ти о елек­трон­ском из­да­ва­штву, по­се­бан про­блем је то 
што оно што је за не­ке пред­ност елек­трон­ске књи­ге у од­но­
су на штам­па­ну, за дру­ге је не­до­ста­так. Ше­ри Теркл (She­rry 
Tur­kle) сма­тра да на­ши уо­би­ча­је­ни на­ра­ти­ви о тех­но­ло­ги­ји 
по­чи­њу уч­ти­вим ни­по­да­шта­ва­њем оно­га што је би­ло ра­ни­је 
и на­ста­вља­ју се иде­а­ли­за­ци­јом но­вог. Он­лајн чи­та­ње, са мо­
гућ­но­сти­ма ко­је пру­жа­ју лин­ко­ви и хи­пер­текст, че­сто до­би­ја 
хе­рој­ски три­јум­фа­ли­стич­ки на­ра­тив, док се књи­га ома­ло­ва­
жа­ва као „дис­ко­нек­то­ва­на”. Тај на­ра­тив иде от­при­ли­ке ова­
ко, пи­ше Теркл: „ста­ро чи­та­ње би­ло је ли­не­ар­но и ис­кљу­
чи­во; но­во чи­та­ње је де­мо­крат­ско јер се сва­ки текст отва­
ра пре­ма лан­цу но­вих иде­ја.” Али, ово је са­мо јед­на при­
ча, сма­тра Теркл, при­ча ко­ју тех­но­ло­ги­ја же­ли да ис­при­ча. 
„По­сто­ји још јед­на при­ча. Књи­га је по­ве­за­на са са­ња­ре­њем 
и лич­ним асо­ци­ја­ци­ја­ма јер су чи­та­о­ци за­гле­да­ни у се­бе. 
Он­лајн чи­та­ње вас увек зо­ве дру­где и оно је са­мо по­не­кад 
пре­ки­ну­то ула­же­њем на линк ра­ди де­ла на ко­је ре­фе­ри­ра и 
асо­ци­ра­них ко­мен­та­ра. Мно­го је че­шће пре­ки­ну­то сла­њем 

22	Со­фро­ни­је­вић, А. (2010) Но­ва па­ра­диг­ма са­рад­ње у би­бли­о­те­ка­ма: ви­ше 
од wеб 2.0 тех­но­ло­ги­ја, Култура бр.129, Бе­о­град: За­вод за про­у­ча­ва­ње 
кул­тур­ног раз­вит­ка, стр. 57.
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по­ру­ка, ку­по­ви­ном, Феј­сбу­ком, Мај­спеј­сом и Ју­тју­бом. Ова 
дру­га при­ча је сло­же­на и људ­ска. Али она ни­је део три­јум­
фа­ли­стич­ког на­ра­ти­ва у ком сва­ка но­ва тех­но­ло­шка мо­гућ­
ност са­мо пру­жа при­ли­ку, а ни­кад не по­ди­ла­зи ра­њиво­сти и 
ни­кад не ства­ра анк­си­о­зност.”23

Раз­вој си­ту­а­ци­је на тр­жи­шту дао је за пра­во ди­ги­тал­ним 
скеп­ти­ци­ма ко­ји су оста­ли при­вр­же­ни тра­ди­ци­о­нал­ној 
штам­па­ној књи­зи це­не­ћи ње­ну ма­те­ри­јал­ност и сми­сле­
ност и сум­ња­ју­ћи да ће ика­да би­ти су­штин­ски за­ме­ње­на 
елек­трон­ским фај­ло­ви­ма ко­ји се чи­та­ју на екра­ну. Књи­га је 
естет­ски при­јат­на фор­ма, умет­нич­ко де­ло са сти­ли­зо­ва­ном 
на­слов­ном стра­ном и атрак­тив­ним ди­зај­ном, и пра­во је за­
до­вољ­ство има­ти је у ру­ка­ма, отво­ри­ти и по­се­до­ва­ти. Она је 
из­у­зет­но при­ја­тељ­ски на­стро­је­на пре­ма чи­та­о­цу: ни­шта ни­
је лак­ше не­го окре­та­ти стра­ни­це књи­ге и чи­та­ти чи­сти цр­ни 
текст на бе­лом па­пи­ру. Не на­пре­же­те очи и са ла­ко­ћом се 
мо­же­те кре­та­ти кроз књи­гу. Ба­те­ри­је се ни­ка­да не­ће ис­тро­
ши­ти и књи­га се не­ће по­ло­ми­ти ако је ис­пу­сти­те. Шта­ви­ше, 
књи­га је дру­штве­ни обје­кат: мо­же­те је де­ли­ти са дру­ги­ма, 
по­зајм­љи­ва­ти и вра­ћа­ти, бо­га­ти­ти сво­ју ко­лек­ци­ју, по­ка­зи­
ва­ти на по­ли­ци, па­зи­ти као не­што вред­но и на осно­ву ње 
сте­ћи пред­ста­ву о ње­ном вла­сни­ку и ко­ли­ко она ње­му зна­чи; 
књи­га је сим­бол ње­го­вог иден­ти­те­та. Ди­ги­тал­ни скеп­ти­ци 
ис­ти­чу да елек­трон­ска књи­га не ну­ди ни­шта од ово­га. 

На ар­гу­мент ди­ги­тал­них оп­ти­ми­ста да ће се у из­да­вач­кој 
ин­ду­стри­ји до­го­ди­ти оно што се већ до­го­ди­ло у му­зич­кој 
ин­ду­стри­ји, ди­ги­тал­ни скеп­ти­ци твр­де да се му­зи­ка не мо­
же по­ре­ди­ти са књи­гом. То што мо­же­мо сво­ју му­зич­ку би­
бли­о­те­ку да но­си­мо са со­бом, ка­жу они, и да слу­ша­мо шта 
год по­же­ли­мо, за­и­ста има број­не пред­но­сти у од­но­су на ви­
нил­ске пло­че, па чак и у од­но­су на ка­се­те, али је ана­ло­ги­ја 
са књи­гом по­гре­шна. Књи­га већ је­сте но­си­ва, а чак и ка­да 
је реч о љу­ди­ма ко­ји до­ста вре­ме­на про­во­де у пу­то­ва­њи­ма 
или од­ла­зе на ду­ге од­мо­ре, јед­на књи­га ће им би­ти са­свим 
до­вољ­на. 

Је­дан од ди­ги­тал­них скеп­ти­ка, чи­је ми­шље­ње Томп­сон на­
во­ди, ка­же ка­ко он по­зна­је ма­ло љу­ди ко­ји би же­ле­ли да са 
со­бом но­се 80 књи­га и да ди­ги­тал­ни чи­та­чи ни­су за оне ко­ји 
же­ле да се уду­бе у књи­гу. Елек­трон­ско из­да­ва­штво, по ње­
го­вом ми­шље­њу, ни­ка­да не­ће би­ти ве­ли­ки би­знис. То ни­је 
му­зич­ки би­знис – то ни­су пе­сме ко­је тра­ју два или три ми­
ну­та. То ни­је би­знис днев­них но­ви­на – књи­ге не сто­је на 
по­ли­ца­ма је­дан дан или је­дан сат. То ни­је би­знис магазина 

23	Теркл, Ш. (2011) Сами заједно, Бе­о­град: Клио, стр. 329.
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са садржајем кроз ко­ји мо­же­те про­ћи за вре­ме во­жње 
подземном же­ле­зни­цом.24

Томп­сон та­ко­ђе сма­тра да по­сто­је раз­ли­чи­ти раз­ло­зи због 
ко­јих ве­ћи­на чи­та­ла­ца оста­је ду­бо­ко ве­за­на за фи­зич­ку књи­
гу, не са­мо за­то што их спу­та­ва­ју тех­нич­ке ка­рак­те­ри­сти­ке 
елек­трон­ских спра­ва за чи­та­ње, већ због то­га што да­ју пред­
ност књи­зи као фи­зич­ком и кул­тур­ном ар­те­фак­ту и ве­ру­ју 
да за од­ре­ђе­ни чи­та­лач­ки до­жи­вљај штам­па­на књи­га има 
вред­ност ко­ју елек­трон­ске спра­ве за чи­та­ње, ко­ли­ко год би­
ле раз­ви­је­не, не мо­гу има­ти.  

Мно­ги ау­то­ри та­ко­ђе пра­ве раз­ли­ку из­ме­ђу тра­ди­ци­о­нал­
ног и е-чи­та­ња. Сма­тра­ју да је у тра­ди­ци­о­нал­ном чи­та­њу 
по­сто­јао еле­мент уте­хе, по­вла­че­ња у бла­го­сло­ве­ну уса­мље­
ност; по­сто­јао је, ка­ко Барт пи­ше, онај тре­ну­так по­и­сто­ве­
ћи­ва­ња са „за­љу­бље­ним су­бјек­том и ми­стич­ним су­бјек­том“. 
Са е-чи­та­њем то се гу­би и све је ма­ње оно­га што се не­ка­да 
зва­ло би­бли­о­те­ра­пи­ја.25 Тра­ди­ци­о­на­ли­сти упо­зо­ра­ва­ју на 
тех­нич­ке и емо­ци­о­нал­не не­до­стат­ке е-чи­та­ча: не­ма­те осе­ћај 
до­кле сте сти­гли са чи­та­њем, не по­сто­ји ми­рис ни­ти до­дир 
књи­ге, не по­сто­је тра­го­ви ра­ни­јих чи­та­ња. 

Као пред­ност штам­па­не књи­ге над елек­трон­ском мно­ги на­
во­де ње­ну при­сност. Док чи­та­мо књи­гу као да смо у не­по­
сред­ном до­ди­ру са пи­сцем, док сло­ва на екра­ну де­лу­ју не­
ка­ко ван нас. На тај на­чин раз­ми­шља и Жан Фи­лип де То­нак 
ка­да од­го­ва­ра на пи­та­ње шта ће­мо из­гу­би­ти са по­ја­вом тих 
но­вих, ма­лих књи­га. „Не­ке за­ста­ре­ле на­ви­ке, мо­жда. Из­ве­
сну са­крал­ност при­да­ва­ну књи­зи уну­тар јед­не ци­ви­ли­за­ци­је 
ко­ја ју је уз­ди­гла на пи­је­де­стал. Онај спе­ци­фи­чан вид при­
сно­сти из­ме­ђу пи­сца и ње­го­вог чи­та­о­ца ко­ме ће по­ја­ва хи­
пер­тек­сту­ал­но­сти не­ми­нов­но на­у­ди­ти.” 26

Пред­ви­ђа­ња да ће са по­ја­вом елек­трон­ске књи­ге не­ста­ти 
кла­сич­на књи­га иза­зи­ва­ла су углав­ном за­бри­ну­тост. Али 
има и оних ко­ји на пре­лаз од кла­сич­не ка елек­трон­ској књи­
зи гле­да­ју као на са­мо још јед­ну у ни­зу про­ме­на ка­кве су се 
од­у­век де­ша­ва­ле и на ко­је се обич­но ни­је гле­да­ло са одо­бра­
ва­њем. Ка­ко твр­ди Вуч­ко­вић, ни­је реч ни о ка­квој но­вој по­ја­
ви. Љу­де је увек бри­нуо не­ста­нак оног до­бро по­зна­тог. Та­ко 
у Пла­то­но­вом ди­ја­ло­гу Федар, на­пи­са­ном пре бли­зу 2.500 
го­ди­на, Со­крат кри­ти­ку­је про­на­ла­зак пи­сма сма­трајући да 

24	Исто, стр. 320.
25	Ко­ва­че­вић, Н. (2010) О мо­гућ­но­сти и ствар­но­сти – јед­но (не)ари­сто­те­

лов­ско чи­та­ње е-књи­га, Култура бр. 129, Бе­о­град: За­вод за про­у­ча­ва­ње 
кул­тур­ног раз­вит­ка, стр. 31.

26	Ка­ри­јер, Ж. и Еко, У. (2011) Не надајте се да ћете се решити књига, 
Ча­чак: Гра­дац К., стр. 7.
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оно но­си при­вид­ну, а не ствар­ну му­дрост. Исто та­ко про­
на­ла­зак штам­пе про­гла­ша­ван је не­по­треб­ним и ђа­вол­ским 
изу­мом. Да­нас смо у сре­ди­шту слич­не по­ле­ми­ке из­ме­ђу за­
го­вор­ни­ка Гу­тен­бер­го­ве ци­ви­ли­за­ци­је књи­ге и по­кло­ни­ка 
Ин­тер­не­та и ди­ги­тал­них ко­му­ни­ка­ци­ја.27 

* * *

На кра­ју, пре­о­ста­је нам да од­го­во­ри­мо на два основ­на пи­та­
ња. Пр­во је да ли се ди­ги­тал­на ре­во­лу­ци­ја уоп­ште до­го­ди­ла 
ако већ елек­трон­ска књи­га ни­је ис­ти­сну­ла штам­па­ну? Дру­го 
пи­та­ње гла­си: да ли је штам­па­на књи­га са­мо је­дан ме­диј из­
ме­ђу мно­гих, од ко­ји сва­ки има сво­је пред­но­сти и не­до­стат­
ке? Да ли је би­тан са­мо са­др­жај, при­ча или је бит­на и фор­ма, 
од­но­сно ме­диј? Да ли су у пра­ву Ка­ри­јер и Еко (Jean-Cla­u­de 
Car­riè­re, Um­ber­to Eco) ко­ји су уте­шно по­ру­чи­ва­ли: Не на­дај­
те се да ће­те се ре­ши­ти књи­га. Књи­га је са­вр­шен изум, као 
то­чак, ко­ји се не мо­же учи­ни­ти бо­љим.28 

Томп­сон сма­тра да се у из­да­вач­кој ин­ду­стри­ји до­го­ди­ла 
ди­ги­тал­на ре­во­лу­ци­ја, је­ди­но што то ни­је баш она­ква ре­
во­лу­ци­ја ка­кву су има­ли на уму ра­ни за­го­вор­ни­ци е-књи­ге. 
Они су ми­сли­ли да револуција мо­ра да зна­чи револуцију у 
производу: што би зна­чи­ло да ће књи­га као фи­зич­ки објект 
не­ста­ти и да ће би­ти за­ме­ње­на не­ма­те­ри­јал­ним са­др­жа­јем 
ко­ји се мо­же про­да­ти и ку­пи­ти. Ме­ђу­тим, сма­тра Томп­сон, 
пре се ра­ди о револуцији у процесу, не­го о револуцији у про­
изводу. Та ре­во­лу­ци­ја у про­це­су је оно што Томп­сон на­зи­
ва скривеном револуцијом.29 То је ре­во­лу­ци­ја ко­ја се сва­ка­
ко до­го­ди­ла, и то у че­ти­ри обла­сти: пр­ва је опе­ра­тив­ни си­
стем, дру­га штам­па­ње, тре­ћа про­да­ја и мар­ке­тинг и че­твр­та 
област је ис­по­ру­ка са­др­жа­ја.

Као и у мно­гим сек­то­ри­ма ин­ду­стри­је, и у из­да­вач­кој ин­
ду­стри­ји је из­вр­ше­на ком­пју­те­ри­за­ци­ја и ди­ги­та­ли­за­ци­ја 
кан­це­ла­ри­ја и опе­ра­тив­них си­сте­ма. До­ку­мен­ти, укљу­чу­ју­
ћи ру­ко­пи­се, цир­ку­ли­шу као елек­трон­ски фај­ло­ви а не ви­
ше као од­штам­па­ни тек­сто­ви. Што се штам­па­ња ти­че, два 
сер­ви­са су од по­себ­ног зна­ча­ја: SRDP30 и POD.31 SRDP се 
ко­ри­сти за штам­па­ње ма­њих ко­ли­чи­на при­ме­ра­ка – од 10/20 

27	Вуч­ко­вић, Ж. За­ла­зак Гу­тен­бер­го­ве га­лак­си­је: Кул­ту­ро­ло­шке и епи­
сте­мо­ло­шке им­пли­ка­ци­је, http://te­me.ju­nis.ni­.ac­.rs­/te­me2-2011/te­me%20
2-2011-10.pd­f, при­сту­пље­но 10. 12. 2011.

28	Ка­ри­јер, Ж. и Еко, У. (2011) Не надајте се да ћете се решити књига, 
Ча­чак: Гра­дац К., стр. 15.

29	Thomp­son, J. B. (2010) Merchants of Culture, Cam­brid­ge: Po­lity, p. 321.
30	short-run di­gi­tal prin­ting.
31	prin­ting on de­mand.



240

СОЊА ОЦИЋ

до 300/400, и то је исто­вре­ме­но глав­на пред­ност у од­но­су 
на тра­ди­ци­о­нал­ну, оф­сет штам­пу ко­ја је би­ла еко­но­мич­на 
са­мо код ве­ћих ти­ра­жа. POD је, ме­ђу­тим, не­што са­свим но­
во. Књи­ге су се ра­ни­је пр­во штам­па­ле па про­да­ва­ле, са­да се, 
за­хва­љу­ју­ћи овом сер­ви­су пр­во про­да­ју па он­да штам­па­ју.32 
Јед­на од зна­чај­них пред­но­сти ових но­вих мо­гућ­но­сти је то 
што су оне удах­ну­ле но­ви жи­вот број­ним књи­га­ма ко­је су 
пре­пу­ште­не за­бо­ра­ву пре мно­го го­ди­на, јер ни­су мо­гле би­
ти штам­па­не у но­вим, број­ним ти­ра­жи­ма ко­је је, да би се то 
испла­ти­ло, зах­те­ва­ла тра­ди­ци­о­нал­на штам­па.

Ди­ги­тал­на ре­во­лу­ци­ја има ве­ли­ки ути­цај и на про­да­ју и на 
мар­ке­тинг. Дра­ма­ти­чан успон Ама­зо­на нај­о­чи­глед­ни­ји је 
при­мер ка­ко је Ин­тер­нет тран­сфор­ми­сао про­да­ју књи­га на 
ма­ло. Ама­зон је унео не­што пот­пу­но но­во у ову област: ви­
дљи­вост, рас­по­ло­жи­вост и про­да­ја књи­га по­ста­ли су мно­го 
ма­ње за­ви­сни од од­лу­ка и ин­тер­ак­ци­ја у лан­цу про­да­је књи­
га, на­ро­чи­то од од­лу­ка аге­на­та за тр­го­ви­ну и дру­гих у из­да­
вач­ким ку­ћа­ма ко­ји од­лу­чу­ју о то­ме ко­је ће књи­ге као при­о­
ри­те­ти би­ти по­ну­ђе­не књи­жа­ра­ма, као и од од­лу­ка књи­жа­ра 
ко­је ће књи­ге скла­ди­шти­ти и у ко­јим ко­ли­чи­на­ма, ка­ко ће их 
из­ло­жи­ти и слич­но.

Та­ко­ђе, ди­ги­тал­на ре­во­лу­ци­ја је про­ме­ни­ла пра­ви­ла игре у 
из­да­ва­штву учи­нив­ши број­ке тран­спа­рент­ним. Ни­ко ви­ше 
не мо­же да кри­је или пре­у­ве­ли­ча­ва успех прет­ход­не књи­
ге, јер сва­ко мо­же да про­ве­ри број­ке. С дру­ге стра­не, пи­ше 
Томп­сон, ре­во­лу­ци­ја е-мар­ке­тин­га у из­да­ва­штву упра­во по­
чи­ње. Све ве­ћа сред­ства на­ме­ње­на мар­ке­тин­гу по­вла­че се 
из тра­ди­ци­о­нал­них штам­па­них ме­ди­ја и ула­жу у раз­ли­чи­те 
врсте он­лајн мар­ке­тин­га; из­да­ва­чи све ви­ше ко­ри­сте Ин­тер­
нет да би сту­пи­ли у ди­рект­ну ве­зу са по­тро­ша­чи­ма и олак­
ша­ли он­лајн ин­тер­ак­ци­ју из­ме­ђу пи­сца и чи­та­о­ца. 33

Дру­ги аспект мар­ке­тин­га и про­мо­ци­је ко­ји је вр­ло ва­
жан за из­да­ва­че је оно што би се мо­гло на­зва­ти дигитално 
прелиставање. На­рав­но, увек је би­ло мо­гу­ће пре­ли­ста­ти 
књи­гу пре не­го што је ку­пи­мо, па и про­чи­та­ти не­ко­ли­ко 
стра­на. Али, из­да­ва­чи са­да мо­гу по­ну­ди­ти мно­го ви­ше од 
оно­га што је би­ло мо­гу­ће у књи­жа­ра­ма од ци­гли и мал­те­
ра. Чи­та­о­ци са­да мо­гу да пре­гле­да­ју са­др­жај, да про­чи­та­ју 
текст на омо­ту књи­ге, или чак да про­чи­та­ју по­гла­вље или 
два. 

Ути­цај ди­ги­тал­не ре­во­лу­ци­је нај­ве­ћи је при­ли­ком ис­по­ру­
ке са­др­жа­ја. Са­др­жај књи­ге одво­јив је од ње­не фор­ме. Ова 

32	Исто, стр. 326.
33	Исто, стр. 328.
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карак­те­ри­сти­ка по­ве­зу­је књи­гу са дру­гим про­из­во­ди­ма ме­
ди­ја и кре­а­тив­них ин­ду­стри­ја, као што су филм, му­зи­ка, но­
ви­не, и то је раз­лог што је ути­цај ди­ги­тал­не ре­во­лу­ци­је у 
овим ин­ду­стри­ја­ма мно­го ве­ћи не­го ка­да је реч о, ре­ци­мо, 
ин­ду­стри­ји фри­жи­де­ра. У су­шти­ни, ди­ги­та­ли­за­ци­ја са­држа­
ја раз­два­ја са­др­жај и фор­му. Ствар­на вред­ност књи­ге је у 
са­др­жа­ју и сто­га је сло­ган ко­ји се че­сто по­на­вља, а по­ве­зан 
је са ди­ги­тал­ном ре­во­лу­ци­јом, „са­др­жај је краљ”.

Ов­де мо­же­мо да по­ста­ви­мо на­ше дру­го пи­та­ње: да ли је 
„садр­жај краљ“?

Мно­ги сма­тра­ју  да је су­шти­на књи­ге у сна­зи ре­чи и по­ру­
ке ко­ју она но­си, без об­зи­ра на то да ли се она по­ја­вљу­је 
у кла­сич­ном или елек­трон­ском ли­ку. До­бра књи­га је увек 
ди­ја­лог, трај­на и нео­гра­ни­че­на ме­ђу­људ­ска ко­му­ни­ка­ци­ја. 
Уме­сто би­ло ка­кве од­бра­не књи­ге, до­вољ­но је да она бу­де 
про­чи­та­на, без об­зи­ра на то да ли је њен са­др­жај на хар­ти­
ји или на екра­ну.34 Пре­ма Вуч­ко­ви­ћу, ди­ле­ма кла­сич­на или 
елек­трон­ска књи­га је за­пра­во ла­жна и ре­зул­тат на­ше скло­
но­сти да се стал­но опре­де­љу­је­мо и рас­пра­вља­мо по си­сте­му 
„или-или”. Тре­ба да по­сто­је и јед­на и дру­га и да обе има­ју 
сво­је пред­но­сти и не­до­стат­ке.

Ова иста стра­на у да­љој ар­гу­мен­та­ци­ји на­во­ди да за из­да­
ва­че и ау­то­ре ни­је нај­ва­жни­је так­ми­че­ње из­ме­ђу елек­трон­
ских и тра­ди­ци­о­нал­них књи­га, већ ко­ли­ко вре­ме­на су љу­ди 
вољ­ни да по­све­те чи­та­њу, а не дру­гим вр­ста­ма за­ба­ве ко­је 
им се ну­де.35 Оно што је чи­та­о­ци­ма ва­жно је­сте са­ма при­ча, 
твр­ди ди­рек­тор ово­го­ди­шњег Сај­ма књи­га у Франк­фур­ту, 
ни­је бит­но да ли је од­штам­па­на или је ди­ги­тал­на, да ли је 
ви­део или хо­ли­вуд­ски филм, бит­на је при­ча.

Дру­ги, опет, сма­тра­ју да је би­тан фор­мат, од­но­сно да раз­
ли­чи­ти фор­ма­ти од­го­ва­ра­ју раз­ли­чи­тим са­др­жа­ји­ма и 
различитим си­ту­а­ци­ја­ма.

Елек­трон­ски фор­мат је сва­ка­ко по­го­дан за не­ке вр­сте књи­га, 
али не и за жан­ро­ве као што је књи­жев­ност; од­го­ва­ра од­ре­
ђе­ним при­ли­ка­ма за чи­та­ње, као што је пу­то­ва­ње ави­о­ном, а 
ма­ње од­го­ва­ра дру­гим си­ту­а­ци­ја­ма, нпр. док ле­жи­мо на ка­у­
чу код ку­ће. У том сми­слу мо­же се ис­по­ста­ви­ти да је е-књи­
га пре до­пу­на штам­па­ној, као што су то ду­го би­ле ау­ди­ок­њи­
ге, не­го ње­на за­ме­на. Мо­же се де­си­ти да за 30 го­ди­на књи­га 

34	Вуч­ко­вић, Ж. За­ла­зак Гу­тен­бер­го­ве га­лак­си­је: Кул­ту­ро­ло­шке и епи­
сте­мо­ло­шке им­пли­ка­ци­је, http://te­me.ju­nis.ni­.ac­.rs­/te­me2-2011/te­me%20
2-2011-10.pd­f, при­сту­пље­но 10.12.2011.

35 http://www.was­hing­ton­post.com­/blogs/wonk­blog/wp/2013/08/08/e-bo­ok-sa­
les-ar­e-le­ve­ling-off-he­res-wh­y/, при­сту­пље­но 8. 10. 2014.
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у ста­ром об­ли­ку, на па­пи­ру, уђе у елит­ну кул­ту­ру а да е-књи­
га по­ста­не део ма­сов­не кул­ту­ре, као што је то пре 30 го­ди­
на би­ла штам­па­на књи­га. Та­ко су са­да део елит­не кул­ту­ре 
гра­фич­ки прин­то­ви ко­ји се штам­па­ју у огра­ни­че­ном бро­ју 
при­ме­ра­ка и пот­пи­са­ни су од стра­не ау­то­ра –графича­ра.

Тре­ћи су, пак, они ко­ји твр­де да је огром­на пред­ност штам­
па­не књи­ге упра­во то што су у њој са­др­жај и фор­ма нео­дво­
ји­ви; та је­дин­стве­на ком­би­на­ци­ја је оно што чи­та­о­ци це­не 
и да она има све на­пред на­ве­де­не пред­но­сти. Елек­трон­ска 
књи­га је пу­ки са­др­жај и ни­ка­да не мо­же да ре­про­ду­ку­је 
мате­ри­јал­ност штам­па­не књи­ге. 

Али, чак ни нај­ва­тре­ни­ји за­го­вор­ни­ци елек­трон­ске књи­ге 
ни­су твр­ди­ли да ће књи­ге пре­ста­ти да се штам­па­ју. Елек­
трон­ска књи­га не­ће уби­ти штам­па­ну књи­гу, као што ни изум 
те­ле­ви­зи­је ни­је убио ра­дио или као што DVD ни­је убио те­
ле­ви­зи­ју. Има књи­га ко­је су пра­ва умет­нич­ка де­ла и ко­ја ће­
те увек хте­ти да има­те у штам­па­ној фор­ми... Али љу­би­ће? 
Да ли би­сте за­и­ста же­ле­ли да уби­је­те др­во због њих?36 Не­ма 
раз­ло­га да се са овим не сло­жи­мо. 
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E-BOOK

Abstract

Unlike many texts written in the past two decades about the end of 
the printed book, this paper deals with the end of e-books. The latest 
reports of big losses in electronic publishing show that printed books 
have taken precedence again, which seems to hold ground. However, 
ups and downs in e-publishing have been happening before: the initial 
optimism from the beginning of the 90s has been replaced by serious 
doubts, followed by launching of the Kindl reader that gave e-books  
precedence over printed versions. In contrast to this rather unstable 
situation on the market, the appearance of e-books has caused more 
controversy and future predictions than any other new medium before 
them. Many have predicted the end to the printed books and thus the 
end to an entire civilization, others have announced digital culture as a 
whole new way of life. Only some of them hesitated to call the changes 
revolutionary and most agreed that e-books have many advantages over 

the printed ones. Will anyone dare to predict anything now?
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